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Anahtar Kelimeler

Bu aragtirmada, YouTube'da keman 6gretim dizileri igeren kanallar incelenmistir. Aragtirmada 13
kanal tarafindan yiiklenen 835 video incelenmigtir. Durum ¢alismast olan bu aragtirmadaki nicel
veriler ve kanallarin temel bilgileri ilk video tarihi, abone sayisi, son video tarihi, paylagilan iletisim
yollar1, oynatma listesi sayisi, toplam video sayisi, toplam video siiresi, ortalama video siiresi,

N izlenme sayisi, begeni saysi, yorum saysi, video ¢oztiniirliigli agisindan incelenmigtir. Her
Gayriresmi 6grenme 0 oo L
e kanaldaki 5 videonun igerikleri, nitel verileri olusturmaktadir. Arastirmada, toplam abone sayist ve
Keman Egitimi e ey ? . .

2 goriintiilenme sayisi bakimindan genis bir izleyici kitlesine ulagildigy; kanallara ilk video yiiklemede
Keman Ogretimi

YouTube Covid-19 déneminde artis olugu; videolarin ¢ogunlukla 8-13 dakika arasinda oldugu; begeni sayist

ve gorintiileme sayisinda arasinda dogrusal bir iliski oldugu; yorum sayist ve gériintiileme sayist

arasinda bir iliski olmadigy; kanallarda en ¢ok izlenen 5 videonun izlenme sayist bakimindan tiim
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Giris
Kasitsiz ve kendi kendine 6grenme, alt boyutlariyla gayriresmi 6grenme, giinlitk hayatimizin 6nemli bir pargast haline
gelmistir (Dyosi & Hatting, 2018). Gayriresmi 6grenmeyle baglanuli diisiintilen YouTube'un da hayatimizin 6nemli bir
parcast haline geldigini s6ylemek yanlig olmayacaktir. Waldron (2022)’un deyimiyle YouTube o kadar yaygin ki, onsuz
bir hayat1 hayal etmek zor (s.1). Ziyaret trafigi verileri incelendiginde de bu gértlmektedir. YouTube hem Tiirkiye'de
(Smilarweb, 2022a) hem de diinyada (Smilarweb, 2022b) ziyaret trafigi agisindan google.com adresinden sonra ikinci
sirada yer almaktadir. YouTube ve gayriresmi 6grenmenin hayatimizin 6nemli bir pargast haline gelmesindeki bu ortak
nokta elbette tesadiif degildir. YouTube'daki 6gretim videolar1 birgok ¢aligmada gayriresmi 6grenmenin alt boyutlarr ile
iliskilendirilmis ve bu ¢aligmalarda YouTube'un aruk bir gayriresmi 6grenme platformu olarak hizmet verdigi
vurgulanmigtir (Lange, 2019; Shen vd., 2022; Hattingh, 2017; Temban vd., 2021; Mohamed & Shoufan, 2022).
YouTube 2005 yilinda kurulmugtur. 2007 ile 2020 yillar: arasinda ise %62'si 6rgin 6grenmeye ve %38'i gayriresmi
ogrenmeye yonelik You Tube ve egitim konulu makalelerde istikrarli bir artig olmugtur. Bu makaleler, 2019 makalelerinin
2 kat1 ve 2018 makalelerinin 3 kat1 artarak Mart 2020'de 300 civarina ulagmigtir (Mohamed & Shoufan, 2022). YouTube

ve egitim bagligina artan bu ilgi, egitim aragtrmalarinin bir pargast olarak mizik egitimiyle ilgili ¢aligmalara da

1 Bu aragtirmanin &zeti 3rd International Conference on Educational Technology and Online Learning bagliklt konferansin ézet bildiri olarak sunulmugtur.
2 Dr.Ogr.Uyesi, Atatiirk Universitesi, Kizim Karabekir Egitim Fakiiltesi, Giizel Sanatlar Egitimi, Miizik Egitimi Anabilim Dali, Tiirkiye E-mail:
ozan.gulum@atauni.edu.tr ORCID: 0000-0001-6123-3607
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yanstmugtir. Ciinkii ortaya ¢ikigt olan 2005 yilindan 2009 yilina degin YouTube, miizik egitimcilerinin ilgisini
¢ekmemisken, 2009 yilindan gintimiize degin ¢aligmalarda artig olmustur (Waldron, 2022). Bu ilgi yalnizca
aragtirmacilar tarafinda artig géstermemistir. Garner (2017)’a gére YouTube, miizisyenler ve miizik egitimcileri i¢in paha
bigilmez bir kaynaktir. Vizcaino-Verda vd. (2021), miizik 6gretmek, 6grenmek, paylagmak ve yaratmak i¢in yeni videolar
olusturan amatér kullanicilar arasinda YouTube’un oldukga popiiler oldugunu vurgulamaktadir. Whitaker vd., (2016)
hem resmi hem de gayriresmi egitim almig miizisyenlerin YouTube'u kullandigini vurgulamaktadirlar. Ogrenen, dgretici
ve aragtirmact tiggeninde artan bu ilgi kargisinda Waldron (2016) muzik egitimcilerini, YouTube ve miizik egitiminin
stirekli gelisen ve dontigen kombinasyonuyla ortaya ¢ikacak 6grenme modellerini kesfetmeye ve mizik 6gretimine
yonelik yeni yaklagimlarin sonuglari tizerinde diisinmeye davet etmektedir.

Orgiin miizik egitiminin iceriginde oldugu gibi YouTube miizik egitimi videolar: da hem teorik hem de uygulamalt
olabilir. Uygulamal alanin igerisinde basta sayilabilecek ¢algt &gretimi videolar:, YouTube miizik egitim videolar:
igerisinde 6nemli bir yer tutmaktadir. Zhukov (2015), enstriiman galan 6grenciler i¢in YouTube’un temel bir arag haline
geldigi sonucuna ulagmig ve dahast amator YouTube igeriklerinin bile teknik zorluklar1 vurgulamak suretiyle bir egitim
amacina hizmet edebilecegine dikkat ¢ekmistir. Rudolph ve Frankel (2009), YouTube'daki enstriiman egitimlerinin,
cografi ve sosyo-ckonomik nedenlerle uygun egitmen bulmanmn kisithi oldugu durumlarda Ggrencilerin miizikal
anlaysglarini gelistirebilecegini belirtmiglerdir. Ayrica Ganchoudhuri ve Wellman (2020), dijital ortamda miizik egitimi
icin bir ag olustuguna dikkat ¢ekmis ve 6rnek olarak sadece YouTube'da keman egitimi ile ilgili 85.000 giris oldugunu
belirtmiglerdir. Uygun (2020), Ttirkge videolart inceledigi arastrmasinda baglama, gitar, piyano, keman ve fliit
videolarmin toplam 23.720.666 izlenmeye ulastigint ortaya koymugstur. Hanson (2018)’un deyimiyle, gayriresmi
ogrenme ve YouTube bir arada digiiniildiiginde, enstriimantal miizikteki ilk deneyimleri kolaylagtirmak igin YouTube
ve benzeri sitelerin potansiyel degeri daha fazla taninmay1 hak etmektedir.

Aragtirmanin Amaci ve Problem

Bu aragurma, Turkge keman Ogretim kanallarinin gozlemlenebilir veriler ile incelenmesiyle, gayriresmi keman
ogretiminin YouTube boyutuna giincel bir bakis saglamayr amaglamaktir. Lee vd. (2017)’e gére YouTube’daki izleyici
yorumlarinin analizi, videolarin igeriginin analizi, begeni sayilari, yorum sayilari ve izlenme sayilar1 gibi parametreler
aragturmacilara yararlt bilgiler saglayabilir. Bu gibi nicel verilerin yaninda nitel veriler baglaminda video igeriklerinin
incelenmesi de yararli bilgiler saglayabilir. Bu aragtirmanin bir amaci da en ¢ok izlenen ilk 5 video igerigini incelemektir.
Bu amacin temel dayanag bir kanalda en ¢ok izlenen ve etkilesim alan videolarin digerlerine kargt Gstiinligiiniin
(YouTube algoritmasi nedeni ile) 6nceki aragtirma bulgulari ve sonuglarinda ortaya koyulmasidir (Mohamed &
Shoufan, 2020; Garrett, 2016).

Bu amaglar dogrultusunda aragurmanin problemi YouTube’da Tiirkge igerik iireten keman Ggretimi kanallar,
YouTube’da gézlemlenebilen veriler dogrultusunda nasil incelenebilir? seklinde belirlenmistir. Bu problem etrafinda
aragtirmanin alt problemleri;

> Kanallarin YouTube’da gzlemlenebilen verileri nelerdir?

» Kanallarda en ¢ok izlenen ilk 5 videonun izlenme sayilar kagtir ve konulari nelerdir?

> Kanallarda en ¢ok izlenen ilk 5 video konularinin incelenen tiim konular igerisinde yer alma siklig1 nedir?
» Kanallarda en gok izlenen ilk 5 videonun kanallardaki diger videolarin izlenme sayisina orani nedir?

seklinde belirlenmistir.

Yontem

Aragtirma Modeli

Aragtirma belirli kriterler gevresinde ve belirli bir durumu o anki kogullara gére degerlendirecegi igin, bu aragtirmanin
bir durum ¢alismas olarak degerlendirilmesi uygun olacaktr. Durum caligmasi nasil ve nicin sorularini temel alan,
aragurmacinin kontrol edemedigi bir olgu ya da olay1r derinligine incelemesine olanak veren aragtirma yontemidir
(Yildirim & $imgek, 2018, s. 289).
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Dokiimanlar ve Siireg
Aragurmanin oncelikli hedefi, incelenecek kanallari ve bu kanallardaki videolar: belirlemek olmustur. Bu amagla
YouTube’da ‘keman egitimi’, ‘keman dersi’, ‘nasil keman ¢alinir?’, ‘keman galmak’ kelimeleriyle aramalar yapilmustir. Bu
aramanin ardindan 971 videoya ulagilmigtir. Bu aragtirmada keman 6gretim kanallarint inceleme amaci bulundugundan,
arama sonucu ile ilgili olmayan videolar (farkl: enstriiman, performans, komedi videolar: vb.) elenmistir. Kalan 903
videonun toplam 18 kanal tarafindan ytklendigi belirlenmistir. Bir kanala yiiklenen videolarda keman Ggretimi
gergeklestirilme amacinin giictinii en 6nde gosterecek yaklagimin ise 6gretim videolarinin seri (6gretim dizisi) halinde
6grenene sunulmast olacagr disiiniilmiistiir. Ciinkii YouTube egitim kanallar1 sahibi icerik treticilerinin bir ders saati
kadar uzun siiren bir video yerine daha kisa ve daha ¢ok videoyla bir 6gretim dizisi yiiklemeyi tercih ettikleri (Kohler &
Dietrich, 2021) bilinmektedir. Keman 6gretiminin resmi 6grenme ortamlarinda da belirli bir plan ve birbiriyle iligkili
konular ekseninde ilerledigi goz 6niinde bulunduruldugunda, en az 10 videodan olusan ve en az bir 6gretim dizisi iceren
kanallarin aragtirmaya dahil edilmesine karar verilmistir. Bu kriter ile birlikte incelenecek kanal sayis1 13, video sayist ise
835 olmugtur. Videolarin nicel verilerini ve kanallarin temel bilgilerini elde etmek i¢in ilk video tarihi, abone say1s1, son
video tarihi, paylagilan iletisim yollari, oynatma listesi say1si, toplam video sayisi, toplam video siiresi, ortalama video
stiresi, izlenme sayis1, begeni sayisi, yorum sayisi, video ¢6ztintirliigii incelenmistir.

Aragtirmanin nitel kisminda izleyiciler tarafindan en ¢ok izlenen ilk 5 video aragtirmact tarafindan izlenerek video

icerisinde ele alinan konu ya da konular, bagliklar haline déntgtaralmugtir.
Etik
Bu aragtirma i¢in Atatiirk Universitesi Egitim Bilimleri Birim Etik Kurulunun 23.12.2022 tarihli ve 14/11 sayilt kararina

gore etik kurul onay alinmugtir.

Bulgular ve Yorum
Bu béliimde bulgular tablo ve sekiller kullanilarak gorsellestirilmis, ardindan bu tablo ve sekillerin agiklamalarr ile
yorumlarina yer verilmistir.

Kanallarin Youtube’da Gézlenebilen Verileri
Aragtrma dahilindeki kanallarin YouTube sayfalarindaki genel bilgilerden; yiiklenmis ilk keman &gretim videosunun

tarihine, son keman 6gretim videosunun tarihine, kag 6gretim videosu olduguna, kag adet oynatma listesi olduguna,
toplam abone sayisina ve paylagilan iletisim yollarina ulagilmugtir. Bunun yaninda her bir video igerisinde; o videonun
begeni sayisi, izlenme sayisi, yorum sayist ve video siiresi bilgilerine ulagilmistir. Keman 6gretim videolarindan her birinin
begeni, izlenme ve yorum sayilarinin toplami hesaplanmustir. Videolarinin stireleri toplami hesaplanmus ve ayrica toplam
video sayisina béliinerek ortalama video siiresi ortaya gikarilmigtir. Video ¢oztiniirliikleri bir kanaldaki tiim videolarda
goruntilenebilen tim ¢oztiniirlikleri igermektedir. Kanallarin YouTube’da gozlemlenebilen verileri Tablo 1’de

sunulmugtur.
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Tablo 1. Kanallara ait nicel veriler ve kanallarin temel bilgileri
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A

B C D E F G H 1 ] K L M
1k video Eylil 2019 Nisan Subat Kasim Kasim Subat Temmuz Agustos Mart Haziran Ekim Nisan Aralik
tarihi 2017 2017 2020 2017 2019 2015 2018 2020 2020 2020 2021 2020
Abone sayist 17,3B 44B 232B 227B 17,1B 64,4B 4,74B 8,24B 3,72B 1,47B 531 1,49B 466
Son video Kasim Ekim Nisan Kasim Agustos Ocak Ekim 2022 Haziran Nisan Kasitm  Agustos Nisan Ocak
tarihi 2022 2021 2022 2022 2022 2022 2021 2022 2020 2021 2022 2021
Tletisim E-Posta E-posta,  E-Posta E-Posta,  E-Posta - E-Posta E-Posta,  E-Posta - - E-Posta,  E-Posta
bilgileri Instagram Instagram, Is Telefonu Instagram, Instagram,

Facebook Web adr. Facebook Facebook
Oynatma 2 2 6 1 1 1 1 2 1 1 1 1 -
listesi
Top. video 256 124 93 31 13 55 62 48 87 10 19 13 24
sayist
Top. video 36:56:48 16:56:08  18:41:58 8:57:01 2:04:29 6:35:55 7:28:04 10:31:12 10:45:09  2:10:04 3:51:23 2:50:56 6:41:28
stiresi
Ort. Video 8:58 8:20 12:06 17:31 10:33 9:01 7:22 13:14 7:07 13:04 12:17 13:12 17:12
suresi
Izlenme 1.621.073  1.094.444 1.014.751  989.245 715.749  568.112 541.222 453.236 178.745 40.187 19.277 10.449 8760
saylst
Begeni sayist 32B 25B Begeni 18B 8B 9B 4B 11B 4B 1B 913 703 663
sayilart
gizlenmis
Yorum sayist 4466 3713 6.155 4.164 722 2.403 505 2788 840 172 72 121 70
Video HD/Full FullHD HD/Full FullHD HD/Full HD Full Full HD FullHD FullHD HD/Full FullHD  Full HD
cozunurluigt  HD/QHD HD HD HD/QHD/ HD
4K (VR)
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Kanallara ait nicel veriler ve kanallarin temel bilgilerine iliskin Tablo 1’e bakildiginda, keman &gretim kanallarinin
tamamunin ilk 6gretim videosu yiikleme tarihinin 2015 sonrasi oldugu goriilmektedir. 13 kanalin 8'inde ilk &gretim
videolar1 2019°da 5’inde 2020 ve sonrasinda yiiklenmistir. 13 kanalin toplam abone sayist 203B olurken; en ¢ok aboneye
sahip F kanalinin 64,4B abonesi, en az aboneye sahip M kanalinin 466 abonesi vardir. 13 kanalin 8'ine bu aragtirmanin
gerceklestirildigi 2022 yil1 igerisinde en az bir 6gretim videosu yiiklenmigken, 4 kanala son &gretim videosu 2021, bir
kanala ise son 6gretim videosu 2020 yilinda yiiklemistir. 3 kanalin iletisim bilgisi bulunmuyorken; 5 kanalda e-posta, 3
kanalda Facebook/Instagram/e-posta, 1 kanalda e-posta/is telefonu/web sitesi, 1 kanalda Instagram/e-posta iletigim
bilgilerine yer verilmigtir. 12 kanalda keman 6gretim igerikli en az 1 oynatma listesi bulunuyorken; 6 listeyle en fazla
oynatma listesi olan C kanaly, hi¢ oynatma listesi bulunmamasiyla da M kanali 6n plana ¢ikmaktadir. Ttim kanallar i¢in
yitklenen video sayist 835 olurken; 256 video ile A kanali birinci, 10 video ile J kanali son sirada yer almaktadir. Tam
kanallar i¢in ytiklenen videolarin toplam siiresi 125 saat 20 dakika olurken, 36 saat 56 dakika toplam siire ile A kanal
birinci, 2 saat 4 dakika toplam siire ile E kanalt son sirada yer almaktadir. Her bir video i¢in tiim kanallar toplaminda
ortalama siire 11 dakika olurken; 17 dakika ortalama video siiresi ile D kanali birinci, 7 dakika ile I kanali son sirada yer
almakradir. Ttim kanallardaki videolarin toplam izlenme sayist 7.253.450 olurken; 1.621.073 toplam izlenme sayus1 ile A
kanali birinci, 8760 toplam izlenme sayis1 ile M kanali son sirada yer almaktadir. Tiim kanallardaki videolarin toplam
begeni sayist 111B olurken; 32B begeni ile A kanalt birinci, 663 begeni ile M kanali son sirada yer almaktadir. Ttim
kanallardaki tiim videolarin altinda 25.565 yorum bulunurken, 6.155 toplam yorum ile C kanali birinci, 70 toplam
yorum ile M kanalt son sirada yer almaktadir. En yiiksek video ¢oziiniirligli bakimindan 1 kanalda QHD (2K-
2560x1440) ¢oziiniirligiinde videolar bulunuyorken; 1 kanalda 4K (3840x2160) ¢oziintirligiinde, 1 kanalda HD
(1280x720) ¢ozuniirlagiinde, diger 10 kanalda ise Full HD (1920x1080) ¢6ziintirliigiinde videolar bulunmaktadir.

En Cok Izlenen Vidolarin Analizi

En ¢ok izlenen videolarin konu igerikleri belirflenmis ve bir baslik altinda toplanmistir. Video igerisinde tek bir baglikta
toplanacak konu oldugu gibi birka¢ baglik altinda toplanmas: gereken farkli konular da bulunmaktadir. Bu durumda
video igerisinde yer alan tiim konular gerekirse birkag baglik olarak gosterilmistir. Ayrica bu videolar bir kanaldaki en ¢ok
izlenme sayisina sahip videolar oldugundan, bunlarin siralamast yapilmig ve her biri i¢in izlenme sayisina yer verilmistir.

Ttm bu bilgiler Tablo 2’de sunulmustur.

Tablo 2. Kanallarda en ¢ok izlenen S videonun konulart ve izlenme sayilars

Kanal Video Sirast  Izlenme Sayis1  Videonun Konusu

1. 73.986 X sarkist nasil ¢alinir?
2. 59.114 X sarkist nasil ¢alinir?
A 3. 51.119 X sarkist nasil calinir?
4. 27.801 X sarkist nasil calinir?
5. 26.104 X sarkist nasil calinir?
1. 203.041 Keman tutusu, yay tutusu ve yay cekme
2. 45.937 Keman tutusu, yay tutusu ve yay ¢cekme
3. 43.429 Dizi calismast
B
Keman tutusu, yay tutusu, yay cekme calismalari, sol el tutusu, sol
4. 39.643
el parmaklarinin konumu
5. 30.789 Keman akortlama
1. 112.295 X sarkist nasil ¢alinir?
2. 108.948 Glissando
C 3. 95.797 X sarkist nasil ¢alinir?
4. 55.472 X sarkist nasil calinir?
5. 40.425 Vibrato
1. 395.768 Keman tutusu, yay tutusu ve yay ¢cekme
2. 175.522 Perde isaretleme, sol el tutusu ve sol el parmaklarinin konumlari
D 3. 78.904 1.,2.ve 3. parmak calismalari
4. 59.413 X sarkist nasil ¢alinir?
5. 46.346 X sarkist nasil calinir?
E 1. 193.315 X sarkist nasil calinir?

340



Giiliim Tiirk Miizigi 3(3) (2023) 336-347

2. 134.781 Vibrato
3. 84.190 Perde isaretleme
4. 62.814 X sarkist nasil calinir?
5. 56.614 X sarkist nasil calinir?
1. 109.661 Keman akortlanma
2. 83.300 Yay ¢cekme
F 3. 50.086 Hsik takma ve tel degistirme
4. 42.744 Omuzluk takma
5. 33.189 Perde isaretleme
1. 127.090 Keman tutusu, yay tutusu ve yay ¢ekme
2. 87.035 Yay tutusu
G 3. 66.021 Kemanin bélumleri ve yay tutusu
4. 52.118 Yay cekme ¢alismalari
5. 32.302 Keman tutusu
1. 73.283 Perde isaretleme
2. 49.263 Recine stirme
H 3. 27.875 Vibrato
4. 24.528 X sarkist nasil calinir?
5. 32.302 Keman tutusu
1. 20.228 Keman tutusu, yay tutusu ve yay ¢cekme
2. 8.248 1.parmak calismalari
I 3. 7.343 Yay cekme ¢alismalari
4. 5.061 Tel gecisi
5. 4.488 1.ve 2.parmak calismalari
1. 30.392 Keman tutusu, yay tutusu ve yay ¢ekme
2. 3.612 Sol el tutusu ve 1.parmak ¢alismalari
] 3. 2.908 Keman teli nasil takilir?
4. 2.436 Kemanin bélimleri
5. 1.479 1.ve 2.parmak calismalari
1. 4.126 Keman akortlama, keman tutusu, yay tutusu
2. 1.954 Yay cekme
K 3. 1.833 Tel gecisi calismalart
4. 2.436 Kemanin bélimleri
5. 1.459 Yay cekme ¢alismalari
1. 2.553 X sarkist nasil calinir?
2. 1.995 X sarkist nasil calinir?
L 3. 1.016 X sarkist nasil calinir?
4. 892 Dizi caligmast
5. 781 Tim tellerde 1., 2., 3.ve 4. parmak ¢alismalari
1. 1.484 Kemanin bélimleri
2. 912 Yay cekme
M 3. 830 Yay tutusu
4. 660 Yay cekme calismalari
5. 606 Yay ¢ekme c¢alismalari

Tablo 2’ye bakildiginda en ¢ok izlenen ilk 5 video bakimindan tiim kanallarda ilk videodan son videoya dogru izlenme
sayilarinda istikrarli bir diigtis oldugu goriilmektedir. 1. videodan 2. videoya izlenme sayisinda yasanan diigiis bakimindan
en dikkat gekici diisiiglerin sirastyla ] kanals, B kanali ve I kanalinda olustugu goriilmektedir. Videolarin konusu 6zelinde
en ¢ok izlenen videonun 395.768 izlenme sayistyla D kanalinda oldugu ve videonun konusunun keman tutusu, yay

tutusu ve yay gekme oldugu goriilmektedir. 65 videoda ela alinan toplam saymnn ise 23 oldugu gériilmekredir.
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En Cok izlenen Videolarin Diger Konularda Yer Alma Siklig

Konu Dagilimlari
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Sekil 1. En ¢ok izlenen 5 videoda iglenen konularin yer alma siklig1 ve dagilimi

Sekil 1’e bakildiginda kanallarda en ¢ok izlenen video (950.282) konusunun 15 kez yer almasiyla x sarkzs: nasil
¢alinir?konusu oldugu; 10 kez yer almastyla yay tutusu ve yay cekme konularinin 2.sirada; 7 kez yer almast ile yay cekme
¢aligmalar: konusunun 3.sirada; 4 kez yer almasi ile sol el tutusu konusunun 4.sirada yer aldigr gériilmiistiir. Ttim
kanallardaki en ¢ok izlenen ilk 5 video kapsamindaki toplam 65 videoda 23 farkli konu 88 kez kargimiza ¢ikarken, en ¢ok
tekrar eden ilk S konu 46 kez karsimiza ¢ikmaktadir. Dolayisiyla ilk 5 konunun kalan 18 konuya karsin agik¢a bir
astiinltgi oldugu gorilmektedir. Bu durumda izleyicilerin (6grenenlerin) en ¢ok, bir sarkinin nasil galinacags, yay

tutusu, yay ¢ekme, yay cekme ¢aligmalari ve sol el tutusu konulart ile ilgilendikleri séylenebilir.

En Cok izlenen Videolarin Diger Videolara Gére Izlenme Oranlart

Video Sayisi izlenme Sayisi
= Tum kanallardaki video toplami (n=835) = TUm kanallardaki kalan 770 video
= Tum kanallardaki en ¢ok izlenen ilk 5 video toplami (n=65) = Tum kanallardaki en ¢ok izlenen ilk 65 video

Sekil 2. Video sayilarmin ve videolarin izlenme sayilarinin dagilimi

Sekil 2’ye bakildiginda tiim kanallarda en ¢ok izlenen ilk 5 videolar toplaminin 65 video ile tiim kanallardaki 835
video toplamia oranla %7'sini olugturdugu goriilmektedir. Buna karsin %7’yi olusturan videolarin izlenme sayist
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bakimindan kalan videolara oranla %45'ini olusturdugu gériilmektedir. Bu bulguyla birlikte degerlendirilerek Tablo
I’den Tablo 6’ya degin bakildiginda videolarin izlenme sayilarindaki istikrarli diigtistin kalan videolar i¢in de devam ettigi
soylenebilir.

Tartisma

Aragtirma bulgularina gére 13 kanalin 6’sina yani neredeyse yarisina yakinmna, Mart 2020 ve sonrasinda ilk keman
6gretim videosu yiiklenmigtir. Keman 6gretiminin gergeklestirildigi kanallarin ilk video yiikleme tarihlerine iligkin elde
edilen bu bulgular ig1ginda, Covid-19 pandemisinin 6gretim videolarinda bir artiga neden oldugu sonucuna ulagilmugtir.
Her ne kadar pandeminin diinyada giindeme geldigi ve kapanmalarin diinya ¢apinda yaygilastigr 2019 yili bir temel
teskil ediyor gibi gortinse de ulagilan bu sonucun netligi agisindan 11 Mart 2020 tarihini esas almak daha uygun bir
yaklagim olacakur. Ciinkdi 11 Mart 2020, Ttirkiye’de ilk vakanin agiklandigi ve takip eden aylarda siki 6nlemler ile
kapanmalarin bagladig: tarihtir. Onceki aragtirmalardan da gériildiigii tizere Covid-19 pandemisinin dgrenenlerin
YouTube’daki 6gretim videolarina (Breslyn & Green, 2022) ve miizikle ilgili her alandan videolara ilgisini arttirdigs
(Waldron, 2022) bilinmektedir. Bu arastirmada ulagilan sonug neticesinde pandeminin YouTube’a kargi bu itici
etkisinin tek tarafli olmadigi da anlagilmaktadir. Bu aragtirmanin yazildigs 2022 yili itibari ile pandeminin Slimctil etkisi
azalmig, 6rglin egitim kurumlarinda yiiz-yiize egitime baglanmug ve is yagamu bityiik 6l¢tide pandemi 6ncesi kogullara geri
dénmigtiir. Bu normallesmenin muhtemel etkisiyle olabilecek sekilde pandemiyle iligkilendirilen 6 kanaldan 3’tine 2022
yili igerinde hig video yiiklemesi gergeklestirilmemistir.

Facebook ve Instagram gibi diger sosyal medya mecralarina kiyasla YouTube kisitlt iletisim imkanlarina sahip tir (Ngai
vd. 2015). Bu nedenle YouTube keman &greticilerinin diger iletisim kanallarini izleyicilerle paylasabilecekleri hakkinda
bolimii énem kazanmaktadir. Keman 6gretimi YouTube tizerinde tek tarafli ilerlemektedir; ¢tinkii YouTube,
ogreticilerin 6gretimleri sirasinda izleyicileri gorebilecegi karsilikls iletisime dayali bir platform degildir. Bu durumda
ogreticilerin diger iletisim kanallarint kullanmalart yoluyla &grenenlerin yasadiklari 6grenme gigliiklerine kargilikls
iletisimle ¢oztimler Giretme imkéni saglayacagini séylemek yanlig olmayacaktr. Bu iletisim yollarindan birisi etkilegimin
daha yiiksek oldugu sosyal medya platformlarini kullanmak olabilir. Ornegin Uludag (2015), miizik dgretmeni
adaylarinin temel gitar egitimi derslerinde takim galigmast stratejileri gelistirme konusunda Facebookun olumlu
katkilarini ortaya koymugtur. Incelenen kanallar icerisinde kargilikli iletisim imkanlarini genisletebilecek olanaklardan
faydalanmayan 3 kanal bulunmaktadir. Bunun yaninda farkli 3 kanalin yalnizca e-posta adresine yer verdigi
goriilmektedir. Sonug olarak 13 kanaldan 6’s1 diger sosyal medya olanaklarindan yararlanma konusunda eksik
gorinmektedir. YouTube ve 6grenme iligkisi baglaminda topluluk etkilesimine dayali 6grenmeye 6nceki arastirmacilarca
da deginilmesi (Lee vd., 2017; Temban vd., 2021) iletisim imkanlarinin gesitliligi konusunda sunulan bu tartigmanin
6nemini ortaya koymaktadir.

YouTube’da bir kanal igerisinde pek ¢ok farklr tiirde videolar bulunabilir. Oynatma listeleri bu videolarin belirli amag
dogrultusunda bir araya getirilmesini saglayarak, izleyicilerin hem videolar: izleme sirasini anlamalarina hem de
ilgilenmek istedigi videolar: bir arada gérmelerine yardimer olur. Aragtirma kapsaminda incelenen kanallarin tamaminin
en az 10 videoluk bir &gretim dizisi igermesi geregi bulundugundan kanallarin neredeyse tamaminda en az 1 oynatma
listesi vardir. Oynatma listesi bulunmayan tek kanalda seri halinde ilerleyen 6gretim videolar1 disginda bagka bir videonun
bulunmuyor olmast nedeniyle, tim kanallarin 6gretim videolarint bir diizen igerisinde izleyicileriyle paylastigt
anlagilmigtir.

Kanallarda yer alan 6gretim videolarinin uzunlugu konusu, YouTube’un ve izleyici davraniglarinin dogas: geregi bu
aragurmanin kapsamina dahil edilmigtir. Kanallardaki videolarin ortalama uzunluguna bakildiginda iki kanalin 17
dakikalik ortalama video siiresi diginda diger kanallarin agirlikla 8-13 dakika arasinda ortalama video siirelerine sahip
oldugu gorilmiistiir. Egitici videolar1 degerlendiren izleyicilerin ortalama video uzunlugu tercihlerinin 7-10 ve 11-15
dakika arasinda olmast ve bu nedenle kisa videolarin izlenme olasiliginin daha yiiksek olabilecegine iliskin sonuglar
(Beautemps & Bresges, 2021) ve o6gretim amaglt YouTube videolarinin yaklagtk olarak 7-12 dakika arasinda
hazirlanmasinin 6nerilmesi (Ng vd., 2022) bu aragtirmada kanallarin ortalama video siireleri bakimindan ulagilan sonucu

desteklemektedir.
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Videolarin goriintii kalitesi keman 6gretimi gibi gorselligin 6nemli oldugu bir alanda bu aragtirmada incelenen bagka
bir parametredir. Bu maddeye iligkin verilerde videonun oynatlmasi sirasinda goriintiilenebilen tim video ¢éztintirligi
gesitlerine yer verilmigtir. 13 kanaldan 1’inde en yiiksek HD (1280*720) goriintii kalitesinde videolar
goriintiilenebilmektedir. 10 kanalda ise en yiiksek Full HD (1920%1080) goriintii kalitesinde videolar
goruntilenebilmektedir. 1 kanalda QHD (2560%1440), 1 kanalda ise 4K-VR (3840*2160) goriintilenebilen en yiksek
¢ozuntirlik bulunmaktadir. 2022 yili diinyasinda video kaynaklarinda her ne kadar Full HD ve HD ¢6ziintrliikler
hikim olsa da 4K teknolojisinin giderek olgunlastigini ve yakin gelecekte ana format olarak Full HD ¢6ziiniirliigiiniin
yerini alacag: goriilmektedir (Cao vd., 2021). 2022 yil1 igerisinde incelenen kanallarda 4K ¢6ziiniirligiinde video izleme
imkan1 sunan yalnizca 1 kanal vardir. Bu kanaldaki 4K videolar ayn1 zamanda sanal gergeklik-virtual reality (VR) izleme
teknolojisine sahiptir. Aslinda kisilerin YouTube’daki VR videolarina artan ilgisi gériilmektedir. Ornegin YouTube’da
VR videolar igin yapilan aramalarda Covid-19 pandemisi déneminde bir artig olmustur (Martinez vd., 2021). Whitaker
vd. (2016), alg egitimi videolarinda gorsel kalite ve isitsel kalitenin miizik egitimcileri i¢in bir endise kaynagi olduguna
deginerek, bu tip videolar i¢in yakin plan ve uzak plan gériiniimlerinin kombinasyonunun birlikte diigiiniilmesini
onermektedir. Ayrica izleyicilerin biyiik cogunlugu gérintii ve ses kalitesini 6nemli gormektedir (Beautemps & Bresges,
2021). Bu bilgiler 1s1g1nda aragurmada incelenen egitim videolarinin video ¢6ziintirliigi bakimindan yaygin kullanimda
olan Full HD ¢éziintrliige sahip olsalar da giderek yayginlasan daha iist ¢oztiniirlitklerden ve VR gibi teknolojilerden
yoksun olmasinin bir elegtiri konusu olabilecegi degerlendirilmelidir.

Aragtirma sonucunda kanallardaki begeni sayilar: ve goriintiileme sayilari arasinda bir iligki oldugu goriilmektedir.
Bu iligki, goruntilenme sayisi yiiksek ise begeni sayisi yiiksek, goriintilenme sayisi diigiik ise begeni sayist diigiik
seklindedir. Buradaki istisna Kanal E ve Kanal F arasinda gériilmiistiir. Kanal E 703.749 goriintiilenme sayisina kargin
8B begeni almisken, Kanal F 568.112 goriintiilenme sayisina kargin 9B begeni almugtir. Begeni ve goriintiileme sayist
arasindaki bu sonug 6nceki aragturmalarla da uyumludur (Lee vd., 2017).

Aragtirma bulgularina gére goriintiilenme sayisina kiyasla yorum sayisinda degisimler goriilmisstiir. Begeni sayisinda
oldugu gibi dogrusal bir iliski bulunmamaktadir. Keman 6gretimi videolarina iliskin yorumlarda dogal olarak video
igerigine iliskin tarugmalar bulunmaktadir. Bu durumda toplam izlenme sayisindan bagimsiz olarak, tartigilan konunun
icerigi nedeniyle yorumlarda artig olabilecegi diistintilmektedir. Ayrica bu sonuca etki eden faktorler arasinda poptiler
ilk 10 videonun daha fazla yorum almast (Mohamed & Shoufan, 2022), yorum yapmaya kiyasla begenme ve begenmeme
davraniginin daha kolay goriilmesi (Lee vd., 2017) sayilabilir.

13 kanaldaki 835 videonun toplam izlenme sayist 7.253.450°dir. Aragtirmada dikkat ¢ekici bulgu bir kanaldaki ilk 5
videonun izlenme sayisinin, kanaldaki diger videolarin izlenme sayisina kiyasla oldukga yiiksek kalmasidir. 13 kanaldaki
ilk 5 video yani 65 video, toplam 835 videonun yalnizca %7’sini olugtururken bu videolarin izlenme sayilar1 tiim
videolarin izlenme sayisinin %45’ini olusturmaktadir. Bu nedenle her kanaldaki ilk S videonun izlenme sayilar: ve
konularina bakilmigtir.

Kanallardaki en ¢ok izlenen ilk 5 videonun izlenme sayilari ve bu videolarin konularina iliskin bulgularda dikkat
¢eken, birinci videodan sonra izlenme sayilarinda yaganan istikrarli disgiistiir. Bu diigiis baz1 kanallarda ilk ve ikinci video
arasinda oldukga ciddi dustisler olarak géralmektedir. Bu sonug yakin zamanda yapilmus aragtirma sonuglariyla da
uyumludur (Mohamed & Shoufan, 2020; Garrett, 2016).

65 videoda bulunan 23 farkli konunun tekrar edilme sikliginda ilk 5 sirada “x sarkist nasil galinir?’, ‘yay tutusu’, ‘yay
¢ekme’, ‘keman tutugu’ ve ‘yay ¢ekme ¢aligmalart’ konusu bulunmaktadir. “Yay ¢ekme ¢aligmalar1’ konusu ‘yay ¢ekme’
konusundan farkli olarak, farkls tellerde ritmik yay cekme ¢aligmalarini igermektedir. Bu nedenle, izleyiciler tarafindan
tercih edilen konularin kemanda baglangi¢ diizeyi konulart oldugu anlagilmaktadir. Izleyicilerin kemanda baglangi¢
diizeyi konularina yogun ilgi duymalar1 Kruse ve Veblen (2012)’in arastirma sonuglariyla benzerdir. Bu aragtirmaya 6zgi
bir sonug oldugu distiniilen durum ise, izleyicilerin en ¢ok izlemeyi tercih ettikleri videolarin ‘x sarkist nasil ¢alinir?’
konusu olmasidir. Bu konu igerisinde &greticiler cogunlukla baglangi¢ diizeyi igin sadelestirilmis bir popiiler sarkinin

nasil ¢alindigini yakin plan ¢ekimlerle, yavas bir tempoda adim adim anlatmakta ve ¢almaktadirlar. Bu videolara duyulan
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ilginin altinda birkag sebep bulunabilir. Akla ilk gelen, halihazirda kemanda baglangig ya da orta diizeyde olan izleyicilerin
yine aynt konularla ilgilenmek yerine kendi diizeylerine uygun sevdikleri bir sarkinin nasil galinacagini 6grenmek
istemeleridir. Bu ilginin bir diger nedeni gayriresmi gretim igin uygun bir ortam olan YouTube mecrasint tercih eden
izleyicilerin kuvvetle muhtemel birer amatdr olmalaridir. Bu durumda onlarin nota bilgilerinin zayif oldugu
dastinilebilir ve bir sarkiyr hem isitme hem de gérme duyulariyla ayni anda 6grenebilmenin gerekgesi anlagilabilir. Son
olarak YouTube dogast geregi ayni zamanda bir kendi kendine yap-do it yourself (DIY) mecrasidir (Wolf, 2016). Bu
videolarda da kisiler bir seyi (6rnegin bir maket) yapmay1 adim adim ve yavas¢a agiklarlar. Izleyicilerin DIY videolarina
olan ilgisini de (Juhasz, 2009) g6z 6ntinde bulunduracak olursak bu aragtirmadaki videolar1 izleyen kisilerin en ¢ok tercih

ettikleri videolarin neden ‘x sarkist nasil ¢alinir?” konulu videolar oldugu daha iyi anlagilabilir.

Sonug ve Oneriler

YouTube’un yapist ve izleyicilerin dogast, keman 6gretim videolarinin amacina ulagip ulasmadigi konusunda tartigmalar
beraberinde getirmektedir. YouTube un en ¢ok izlenen ve yorumlanan videolar1 6n plana gikarmas: izleyicileri bu
videolara yonlendirmektedir. Gayriresmi 6grenmenin gergeklestirildigi bir ortamda izleyicilerin videolarin arasinda
kolaylikla kaybolmast mtimkiindiir. Bu nedenle 6greticilerin tamaminin kanallarindaki tiim videolar1 bir 6gretim sirasina
aldig1 ve siralt konu bagliklariyla bu kafa karisikligini engellemeye calistigr anlagiimakeadir. Ogreticilerin bu ¢abasina
ragmen izleyicilerin en gok tercih ettigi videolarin bir sarkiy1 nasil ¢alacaklarina iliskin 6gretimlerin bulundugu videolar
olmasi, akla ilk gelen bigimde onlarin aslinda kemani en azindan baglangi¢ diizeyinde galabildiklerini getirmektedir. Bu
grubu, keman egitiminde baglangi¢ konularina iligkin videolara ilgi duyan grup takip etmektedir. Aragtirma dahilinde
835 video ve 125 giinliik toplam izleme siiresiyle biiyiik bir dijital 6gretim kiitiiphanesi karsimizda durmakeadir. En ¢ok
izlenen ilk S videonun toplam izlenmelerin neredeyse yarisint kargilamast ve bu videolardaki konu dagilimi bu
kiitiiphanenin yeterince kisiye ulasgamadigini gostermektedir. Izleyicilerin ¢ogunun bir sarkinin kemanda nasil
¢alinacagini, yay tutusu, keman tutugu ve yay ¢ekme konusunu 6grenmeyi istemeleri kiymetli olsa da biittinctil bir bakig
agistyla YouTube keman &gretimi ekseninde ayn: ilgiyi takip eden derslerde stirdiirdigiinti sdylemek miimkiin
gorinmemektedir. YouTube platformunun bir baska gercegi daha boylece gérilmektedir. Kullanim kolayligr ve
saniyelik giincellenen yapistyla olduk¢a dinamik olan YouTube, ¢abuk tiiketilebilir videolarla doludur. Halihazirda bir
sarkinin nasil ¢alinacaginin ayrinuli ve adim adim agiklandigr videolarin bu platformda bulunmasi dogrudan arz ve talep
dengesinin bir sonucudur.

Videolarin izlenme sayisinda ilk videodan itibaren istikrarlt bir diisiis olsa da kanallarin toplam 7.253.450 izlenme
say1st ve 203B abone sayisiyla genis bir kitleye ulagmistir. Kemanda baslangi¢ diizeyi konularinin izleyiciler tarafindan en
¢ok tercih edilen konular arasinda yer almasi ve YouTube’da gergeklesen gayriresmi 6grenmelerin resmi 6grenmeleri de
etkileyebilecegi (Lee vd., 2017) bir arada diigtintildigtinde, videolarin 6gretim igerigi ve miizikal kalitesinin de gelecekte
aragtirilmasi gereken konular arasinda yer almast 6nerilmektedir.

YouTube’da keman Ggretimi gergeklestiren kanallarda pandemi siirecinde goriilen artis ve pandemi sonrasinda
gozlemlenen videolardaki azalma aragturmacilara bir gergegi daha haturlatmakeadir. YouTube, her ne kadar gayriresmi
ogrenmenin gergeklestigi bir mecra olsa da yapisi geregi hala kisilere popiilerlik ve maddi kazang vaat eden bir
platformdur.

Keman 6gretimi videolarinda hem gorsel hem de isitsel kalitenin 6nemi baglaminda YouTube keman &gretim
videolarinin hala gelisime agik oldugu gorilmustiir. Gerek farkli ¢ekim agilarinin sunulmast gerek profesyonel ses ve

gortintli ekipmanlarimnin kullanimi bakimindan eksiklikler gézlemlenmistir.

Sinirldiklar

YouTube gibi sosyal medya mecralarinin dinamik yapist geregi buradan elde edilen veriler siirekli giincellenmekte ve
dolayssiyla degisim gostermektedir. Bu aragtirmada elde edilen sonuglarin, zaman igerisinde degiskenlik gosterebilecek

olmasi bu aragurmaninin en 6nemli siurliligidir. Sosyal medya mecralarinda gergeklestirilen aragtirmalar igin
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goriilebilecek bu sinirhilik, arasurmacilarin kargilagtigi en 6nemli giglukeiir (Karpf, 2012; Weller, 2015). Benzeri

aragtirmalarda yapildig: gibi bu aragtirma verileri de kayit altina alinmugtir.
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Investigation of channels in Turkish that having violin teaching series on YouTube

Abstract

This research examines the channels containing violin teaching series on YouTube. In the research, 835 videos uploaded
by 13 channels were examined. Quantitative data and basic information of the channels in this case study were analyzed
in terms of video date, number of subscribers, last video date, shared communication ways, number of playlists, total
number of videos, total video duration, average video duration, number of views, number of likes, number of comments,
and video resolution. The contents of the 5 videos in each channel constitute the qualitative data. In the research, it was
concluded that a wide audience was reached in terms of the total number of subscribers and views; there has been an
increase in first video uploads to channels during the Covid-19 period; videos were mostly 8 to 13 minutes long; there
was a linear relationship between the number of likes and the number of views; there was no relationship between the
number of comments and the number of views; the 5 most watched videos on channels constitute 45 percent of all
videos in terms of number of views; the most common contents in the most watched videos were "how to play the song
X', 'bow holding’ and 'bow drawing’, 'holding the violin', and 'bow drawing exercises'.

Keywords: Informal learning, violin education, violin teaching, YouTube.
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